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Concurso Cultural
90 anos de Wayne

Envie uma foto sua ou de seu posto com uma das 
suas Bombas Wayne mais antiga e escreva uma 

frase ou um breve depoimento falando como a 
nossa marca vem ajudando ao seu negócio.

A melhor frase será premiada com 
Bombas de Abastecimento Wayne novas*.

A premiação irá ocorrer no dia 10 de março de 
2022 em nosso estande da ExpoPostos.

Venha comemorar conosco!

*Premiação limitada até 04 bombas por posto.

Imagem do empreendedor do setor de combustíveis, Ricardo Pires, em seu 
Posto Caminho Novo na região de Itabira em Minas Gerais juntamente de sua 
bomba Wayne Century (3G) de 10 anos.

Escaneie

O QR Code acima

com a câmera do

celular e 

INSCREVA-SE.

de 2022, e a intenção é começar a trabalhar 
com o Comitê em abril, para que nos próxi-
mos cinco anos, todos os regulamentos cum-
pram as diretrizes e princípios propostos.

O presidente do Inmetro, Marcos Heleno 
Guerson de Oliveira Junior, deu continuida-
de ao evento prestando homenagem aos pre-
sidentes anteriores e ressaltando que o Novo 
Modelo Regulatório é uma ferramenta que o 
Inmetro está entregando para o setor produ-

tivo para desenvolver a qualidade e garantir a 
competitividade para as empresas e seguran-
ça para o funcionamento do comércio. 

Para ele o Brasil tem um grande desafio para 
buscar a inovação. Citou um estudo do Mi-
nistério da Economia sobre o custo Brasil, 
que indica entre os fatores a regulamentação, 
ou a maneira como ela é feita. “O Modelo 
é fruto de um grande trabalho. O Instituo 
acreditou no decreto de promoção da liber-
dade econômica e de simplificação regula-
tória. Fizemos um pente fino em todos os 
regulamentos do Inmetro para encontrar o 
que não estava mais em vigor e o que não fa-
zia mais sentido. Em termos de regulamento 
reduzimos para menos da metade.” 

Memorial com fotos dos presidentes do Inmetro

Encerrando o evento foi inaugurado  
um memorial com as fotos de todos  
os presidentes do Inmetro.

Marcos Heleno Guerson de Oliveira Junior
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COMUNICAÇÃO
da sua empresa?

Como anda a

CAPA
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CAPA

É
muito comum encontrar empresá-
rios discutindo sobre custos, inves-
timentos, produção, adequação do 
quadro de funcionários, dentre ou-
tras várias questões fundamentais 
para a gestão de uma empresa.

No entanto quando foi que você sentou e 
planejou a Comunicação da sua empresa ou 
negócio? Durante a pandemia ficou claro o 
avanço dos meios eletrônicos, para falar a ver-
dade eles nos salvaram do isolamento com-
pleto. No entanto, ainda assim, muitas empre-
sas não perceberam a importância de utilizar a 
internet para se comunicar com o público de 
interesse. 

Além de ter um canal de vendas, é importante 
mostrar sua marca/produto, nas redes sociais, 
uma vez que elas permitem agilidade e uma 
comunicação mais horizontal, mais direta 
com os consumidores. 

O ano está terminando, 
chegou a hora de fazer 

NOVOS PLANOS. 

No entanto, se você 
tem uma empresa 
está na hora de fazer 
PLANEJAMENTO. 
E isso implica em 
uma série de coisas. 

Não pense, no entanto, que basta criar um 
perfil ou uma página e começar a postar coi-
sas. É preciso estudar o público, os objetivos 
do que está sendo divulgado, lembrando que 
você está se expondo, logo, todo cuidado é 
pouco. É preciso criar uma relação, mostrar 
credibilidade, empatia, ouvir sugestões, escla-
recer dúvidas dos clientes, e até mesmo testar 
lançamentos.

Ter uma identidade visual é outro 
fator fundamental, uma vez que ela 
é uma das principais ferramentas de 
marketing para a formação da marca 
e fixação dos valores. Ela é como uma 
assinatura, que faz sua empresa ou 
produto ser reconhecido.
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CAPA

Assim como todas as operações 
da sua empresa ou posto de 
combustível, a COMUNICAÇÃO 
também deve ser realizada por 
um profissional, pois existem 
questões técnicas que precisam 
ser avaliadas na hora de elaborar 
uma página, como:

PROFISSIONALIZAÇÃO

linguagem adequada 
para cada tipo de mídia.

EXPLORAR

todo o potencial das ferramentas 
gratuitas que as páginas 
disponibilizam;

UTILIZAR 

que a presença comercial ficará 
separada do perfil pessoal;

que outras pessoas 
gerenciem sua página;

sua página para destacar 
informações importantes sobre a 
empresa e ou produto;

um cronograma de publicações, que 
poderão inclusive ser agendadas.

GARANTIR

PERMITIR 

PERSONALIZAR 

SABER 
quais as características que um post 
comercial precisa ter; 

UTILIZAR

DESENVOLVER

os benefícios e recursos 
que as páginas oferecem 
para sua empresa;
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CAPA

A Comunicação, no entanto, não se resume 
apenas às redes sociais. Existem outras inú-
meras ferramentas que podem ser utilizadas 
para falar tanto com o público externo (clien-
tes, fornecedores, entidades de classe, autori-
dades), quanto com o público interno (fun-
cionários, colaboradores, terceiros).

Um desses canais é o site. Não adianta ter um 
site bonito, mas desatualizado. Ele também 
deve facilitar o acesso a sua empresa e falar di-
retamente com o cliente, de forma ágil. Não há 
nada pior do que entrar em um site e ficar pro-
curando uma informação sem encontrá-la.

Se você tem muito assunto, uma alternativa boa 
é ter um boletim eletrônico. Com ele é possível 
explicar melhor o serviço, os produtos, promo-
ver parceiros, registrar momentos significativos 
para a empresa, com um custo baixo.

A Comunicação também passa por catálogos, 
folhetos promocionais, banners, anúncios, li-
vros institucionais, podcast, vídeos institucio-
nais ou comerciais, e tudo mais que sua cria-
tividade permitir. O mais importante é focar 
no conteúdo e no objetivo. Cada material tem 
sua linguagem específica e não adianta querer 
que um único produto “converse” com todos os 
públicos.

Se o seu objetivo de Comunicação é criar uma 
Campanha, para lançamento de um produto 
ou fortalecimento de um equipamento ou 
serviço já existente, lembre-se que será neces-
sário seguir algumas etapas:

Agora que você já tem uma boa prévia do 
que fazer, pare e dedique algumas horas para 
montar seu planejamento de Comunicação. 
Se você ainda não tem uma empresa para fa-
zer isso, está na hora de contratar. Em tempos 
de dificuldade econômica, uma boa Comu-
nicação pode ser fundamental para alavancar 
vendas e fortalecer a imagem da empresa no 
mercado. Mais que nunca vale a máxima de 
quem não é visto não é lembrado. 

OUTROS CANAIS

1. Construa um briefing.  
    O profissional de mídia deve 
    construir um briefing completo  
    junto ao planejamento;

2. Escolha os veículos;

3. Faça um calendário;

4. Use conteúdos coerentes;

5. Acompanhe os resultados.
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AMBIENTAL

D
epois de fixar 
em 10% o per-
centual do teor 
de biodiesel no 
diesel para todo 
o ano de 2022, 
o Ministério de 

Minas e Energia veio a públi-
co afirmar que a decisão visa 
proteger os interesses do con-
sumidor quanto ao preço, qua-
lidade e oferta dos produtos, 
em atenção ao item III do ar-
tigo 1º da Lei nº 9.478/1997. 

Os setores da revenda apoiaram 
a iniciativa, uma vez que são 
contrários ao aumento do per-
centual de biodiesel para 15%, 
alegando que o produto apre-
senta problemas de qualidade, 
gerando borras e entupimentos 
em máquinas e veículos. 

As entidades que represen-
tam o setor de biocombustí-
veis, por sua vez, soltaram um 
Comunicado afirmando que 
a decisão do  Conselho Na-
cional de Política Energética 
(CNPE) deu um golpe mor-
tal na previsibilidade, despre-
za investimentos realizados e 
afasta aportes futuros no setor 
de biodiesel, com impacto di-

reto na eliminação de empre-
gos e de PIB verdes.

Para a Associação Brasileira 
das Indústrias de Óleos Vege-
tais (ABIOVE), a Associação 
dos Produtores de Biocombus-
tíveis do Brasil (APROBIO) e 
a União Brasileira do Biodiesel 
e Bioquerosene (UBRABIO), 
a medida também manteve o 
país distante do definido pela 
Política Nacional de Biocom-
bustíveis (RenovaBio), cujo 
objetivo é promover a expan-
são dos biocombustíveis na 
matriz energética, reduzir a 
intensidade de carbono e as-
segurar previsibilidade para o 
mercado de combustíveis.

CNPE MANTÉM ATÉ O FINAL DE 2022 

B10

Com a divulgação da 
manutenção do percentual 

de 10% surgiram 
inúmeras manifestações.
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AMBIENTAL

O MME, no entanto, afirma que é preciso 
consignar que a Lei 13.033/2014 determina 
o volume obrigatório do biodiesel no diesel, 
atualmente, em 10%. Este dispositivo legal, 
também, autoriza o CNPE a aumentar este 
teor até 15% ou reduzi-lo até 6%, motivado 
pelo interesse público.

O biodiesel manteve preços médios, ao longo 
de 2021, equivalentes ao dobro do preço do 
diesel A (proveniente exclusivamente do pe-
tróleo). Tal diferença de preços, quando alia-
da a altos percentuais de biodiesel na mistura, 
tem forte potencial de impacto na economia 
do País, dada a relevância do modal rodoviário, 
com reflexos diretos no aumento da inflação, 
principalmente neste momento de retomada 
pós-pandemia do Covid-19, afirma a nota.

A redução do preço do diesel propicia redu-
ção dos preços dos fretes e, consequentemen-
te, de todos os produtos que são transporta-
dos no modal rodoviário, sendo fundamental 
para a competitividade do País, ainda mais 
quando essa disputa se dá entre cadeias de 
suprimento globais. Nesse sentido, por ób-
vio, fretes mais caros no Brasil reduzem a 
competividade de várias indústrias.

Ademais, com base nas melhores informa-
ções disponíveis, mesmo que haja uma super-
safra mundial de soja, não há expectativa de 
queda significativa do preço da commodity 
no mercado internacional, a ponto de alterar 
o elevado patamar de preço do biodiesel. Sob 
o aspecto ambiental, não há qualquer con-
tradição entre os compromissos assumidos 
pelo Brasil na COP 26 e a manutenção do 
B10 (10% de biodiesel). Na estratégia nacio-
nal de neutralidade climática, apresentada na 
COP-26, o Brasil se comprometeu a utilizar 
renováveis no ciclo diesel, incluindo biodie-
sel, diesel verde e parcela renovável do diesel 
de coprocessamento, em bases econômicas, 
argumento o MME.

No Comunicado as Entidades ligadas ao bio-
diesel afirmam que o setor já mostrou, por 
meio de levantamentos realizados, que o im-
pacto do custo do biodiesel foi insignificante 
na formação de preço final do diesel vendido 
ao consumidor, entre primeiro de janeiro a 
primeiro de outubro deste ano e que o cres-
cimento se deveu basicamente ao aumento do 
preço do diesel fóssil.

“É importante considerar que já existe capa-
cidade instalada para substituir até 18% do 
diesel e o biodiesel tem uma das mais exi-
gentes especificações do mundo. A decisão 
do Governo Federal reflete uma posição de 
defesa do diesel fóssil importado e reverbera 
os interesses do setor petrolífero, de distri-
buição e do setor automotivo, que destoam 
das sinalizações de empresas e governos de 
muitos países durante a COP26 em favor da 
sustentabilidade. O Brasil joga por terra um 
patrimônio nacional e uma Política de Esta-
do que é reverenciada em todo o mundo. A 
sociedade como um todo sai prejudicada.”

17
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AMBIENTAL

A nota do MME diz ainda que “Impor-
ta ressaltar que o Brasil é um dos países 
com a matriz energética mais limpa do 
mundo, sendo 48% renovável, equiva-
lente a mais de três vezes a média mun-
dial; e que o conceito de sustentabilidade 
engloba aspectos econômicos, sociais e 
ambientais, inexistindo meta para atin-
gimento do B15 na estratégia nacional 
de neutralidade climática.”

“O Conselho Nacional de Política 
Energética (CNPE) reafirma a impor-
tância e o seu compromisso com a Po-
lítica Nacional dos Biocombustíveis. O 
mercado continuará sendo monitorado 
permanentemente e, se necessário, me-
didas tempestivas poderão ser adotadas, 
a fim de resguardar a Política Energé-
tica Nacional e a Política Nacional dos 
Biocombustíveis.”

Cabe agora ao setor de revenda aguar-
dar os próximos capítulos dessa disputa.

Enquanto as discussões sobre o percentual de 
biodiesel no óleo diesel continuam, a direto-
ria da ANP aprovou, no dia 2 de dezembro a 
Resolução que cria o Programa de Monito-
ramento da Qualidade do Biodiesel (PMQ-
Bio). A iniciativa da Agência tem o objetivo 
de contribuir para a garantia da qualidade 
dos combustíveis do Ciclo Diesel ao longo 
de toda a cadeia de abastecimento. 

O PMQBio irá monitorar o cumprimento 
das especificações de qualidade, com o ob-
jetivo de assegurar que o biodiesel e o óleo 
diesel A  (diesel sem adição de biodiesel), 
cuja mistura conduz ao óleo diesel B vendido 
ao consumidor por distribuidores e revende-
dores de combustíveis líquidos, atendam aos 
limites exigidos para os seus respectivos pa-
râmetros físico-químicos.    

O PMQBio terá formato similar ao novo 
modelo do PMQC (Programa de Monitora-
mento da Qualidade dos Combustíveis), em 
execução no Estado de Goiás e no Distrito 
Federal. Está prevista a coleta de amostras 
de biodiesel e óleo diesel A nos produtores 
de biodiesel e distribuidores de combustíveis 
líquidos, seguida de análises físico-químicas, 
permitindo a produção continuada de dados 
estatísticos sobre a qualidade dos produtos e a 
identificação de eventuais não conformidades. 

O novo modelo prevê a realização de, no mí-
nimo, duas coletas anuais aleatórias de amos-
tras, através do financiamento privado dos 
agentes econômicos envolvidos, a exemplo 
do procedimento previsto no novo mode-
lo do PMQC, regulamentado na Resolução 
ANP nº 790, de 2019.  

As amostras coletadas serão analisadas em la-
boratórios privados vencedores de licitações 
a serem realizadas pela ANP e contratados 
pelos agentes econômicos. Estudos realiza-
dos pela Agência mostram que o PMQBio 
não deverá apresentar impacto nos preços 
dos combustíveis ao consumidor. Os resulta-
dos das análises serão publicados em boletim 
semestral, dando publicidade à situação da 
qualidade do biodiesel e diesel A no país. Os 
resultados não conformes serão comunicados 
à fiscalização da ANP e órgãos conveniados.

PMQBio
→ → →
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SIGA NOSSAS
REDES SOCIAIS

/@expopostos
expopostos.com.br

08 - 10
MARÇO

SÃO
PAULO
EXPO

2022

Garanta antecipadamente a sua vaga para participar da única feira na 
América Latina que abrange todo o mercado de postos de combustíveis, 
serviços, equipamentos, tecnologias, lojas de conveniência e food service.

Montadora OficialLocalPromoção e Organização

Parceiros de MídiaParceiros de Mídia

Entidade Apoiadora
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Módulo de abastecimento

para diesel com bomba

eletrônica e filtro de alta

vazão.

Tanque Jaquetado.

Os tanques jaquetados

subterrâneos ecológicos

ECOBRASIL são compostos por

duas paredes. Entre elas há um

espaço intersticial para a

instalação do sensor eletrônico

de monitoramento.

Tanque Ecológico Dupla

Parede Para Arla 32.

Primeira contenção em

polietileno de alta densidade

de 6,0mm de espessura.

Segunda contenção de

segurança em aço carbono

ASTM A 36 jateado e com

pintura em PU.

ECOBRASIL@ECOBRASIL.IND.BR

 

11 2976-2976

11 97266-4238

Tampa com boca de

visita galvanizada*


