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O FÓRUM
O 15° Fórum Internacional Expo-

Postos e Conveniência, que ocorre pa-
ralelamente à feira, vai reunir uma nata 
de especialistas do setor, brasileiros e do 
exterior, com o mais alto nível de dis-
cussão sobre as tendências  do mercado. 
Pautas como a evolução dos varejos de 
conveniência, a matriz energética brasi-
leira, o comportamento do consumidor e 
as tendências tecnológicas do setor serão 
postas em debate, além de assuntos re-
lacionados ao impacto da Covid-19 na 
economia e na sociedade.

Um ponto chave para o evento será 
a Arena do conhecimento, uma área 
criativa em que expositores apresentam 
lançamentos de produtos, tecnologias e 
soluções, inovações e treinamentos gra-
tuitos para os visitantes.

Nomes de proeminência no mercado 
estão confirmados, como Zeina Latif, 
Adriano Pires, Roberto James, Henry 
Armour, Lucas Porto, Heloisa Pinho  e 
muitos outros. A programação completa 
da feira  pode ser encontrada no site da 
Revista Petrus.

COMPROVANTE DE VACINAÇÃO
A entrada no evento é condicionada à apresenta-
ção do comprovante de vacinação (carteira física 
ou digital) com pelo menos duas doses da vacina 
contra a Covid-19.Também é necessário apresentar 
um documento oficial com foto (RG, CNH, passa-
porte ou outro). 

Data: 26 a 28 de julho de 2022
Horário: das 13 às 21h - 
Fórum Internacional: das 8h30 às 13h30
Local: SÃO PAULO EXPO
Endereço: Rodovia dos Imigrantes km 1,5
Água Funda – São Paulo - SP

15ª EXPOPOSTOS & CONVENIÊNCIA 2022
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CEO da Dedalus*
MAURÍCIO FERNANDES

TENDÊNCIA

O DESAFIO DA VEZ PARA AS ORGANIZAÇÕES

TRABALHO HÍBRIDO

s últimos dois anos foram difíceis 
para o mundo, para as pessoas e 
para os negócios. E depois de um 
duro período em que nos acos-
tumamos com o modus operandi 
pandêmico, tudo indica que é defi-
nitivo: entramos em um momento 

de resgate das conexões que foram interrompidas 
(pelo menos da forma como estávamos acostuma-
dos) e que tivemos de manter inteiramente digital, 
para que possamos nos adaptar ao novo normal.

 
Nesse intervalo tivemos muitos aprendizados en-

quanto sociedade e um grande avanço quando fala-
mos de tecnologia nas organizações, que nos mos-
traram novos meios de conexão e interação de forma 
efetiva, principalmente quando falamos de trabalho 
remoto. Este formato irá permanecer, porém agora 
parte das pessoas vai continuar em casa -- seja por 
conveniência, escolha, baixa necessidade de interagir 
com demais pessoas da empresa ou do mercado e 
outra parte retorna para o modelo presencial. Este 
é o novo momento nas organizações e será pautado 
como modelo “híbrido”.

 No híbrido, as conexões são feitas através de fer-
ramentas e/ou plataformas -- seja utilizando o Mi-
crosoft Teams, Zoom ou outra ferramenta de vide-
oconferência -- ou mesmo com alguma ferramenta 
assemelhada ao Metaverso, que une os dois cenários, 
onde pessoas que estão reunidas presencialmente 
em um ou mais locais e outras que estão de forma 
remota, participam de uma mesma reunião. E é este 
o problema que temos visto: híbrido é muito mais 
desafiador do que tudo o que tivemos antes.

 
Para quem está remoto, o desafio de entender o 

que está realmente acontecendo, já que uma reunião 
presencial tem, em geral, conversas em paralelo, co-
municação não verbal e tudo o que nos torna huma-
nos na comunicação, ferramentas de videoconferên-
cia não conseguem, de maneira natural, trazer esta 
experiência. Para quem está presencial, o desafio é 
dar atenção aos remotos. Em meia hora de reunião, 
a não ser que os remotos interajam muito, é natu-
ral deixá-los para uma atenção, digamos, remota. 
Para segundo plano. Manter o equilíbrio destes dois 
mundos que seguirão convivendo, o virtual e o pre-
sencial, será novo desafio das organizações.

O

Não tenho dúvidas de que será uma 
jornada de aprendizado e que demandará 
o envolvimento não apenas da liderança, 
mas das organizações como um todo. 
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1717(ESG) sigla para referir-se às melhores práticas ambientais, sociais e de governança de um negócio

COMO SE COMUNICAR
em tempos de pandemia?

 (11) 3676-0874/9.9171-5090 
azm@azmcom.com.br

Se você precisa de soluções em 
comunicação, entre em contato conosco.

A AZM Comunicações e Eventos trabalha 
com várias ferramentas para manter seus clientes 

em contato com seus públicos de interesse. 

 E como em qualquer processo de mudança, 
nesta nova fase será necessário repensar processos e 
experiências e adotar rotinas que facilitem a adap-
tação de todos a esse novo modelo. É preciso con-
siderar formatos que englobem aqueles que estão 
fora do escritório, como reuniões em vídeos para 
todos; estimular o uso de plataformas de colabo-
ração para manter as equipes conectadas; estipular 
dias para todos estarem presencialmente e, assim, 
aos poucos, irmos equilibrando a cultura da empre-
sa e o bem-estar dos times, de forma eficiente.

 
Não tenho dúvidas de que será uma jornada de 

aprendizado e que demandará o envolvimento não 
apenas da liderança, mas das organizações como 
um todo. É um momento de tentar, de propor no-
vas dinâmicas, avaliar o que está funcionando, re-
ver rotas e de entender que será um processo de 
construção. Da mesma maneira que nos adaptamos 
rapidamente ao trabalho remoto, não tenho dúvi-
das de que logo as organizações encontrarão um 
caminho de fazer com que o modelo híbrido fun-
cione 100%.

Vamos todos acompanhar este processo e enten-
der como ajudar todos a ter uma experiência boa e 
um trabalho produtivo -- como há dois anos, im-
portante estarmos preparados para o que está por 
vir e nos adaptarmos rapidamente.

*A Dedalus é uma empresa brasileira especializada 
em serviços de Cloud Computing e Dados
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INOVAÇÃO

GVR Labs, espaço colaborati-
vo destinado à troca de conhe-
cimento e desenvolvimento de 
novas soluções, conta com qua-
tro laboratórios integrados e um 
time multidisciplinar de colabo-

radores do Brasil, Argentina e Chile, que inclui en-
genheiros, desenvolvedores e pesquisadores.

A iniciativa faz parte da missão da empresa de se 
tornar o parceiro tecnológico nº1 de postos de com-
bustíveis, alinhada com a visão de liderar o caminho 
para a mobilidade inteligente em um mundo cada 
vez mais conectado.

O GVR Labs inicia suas atividades com o la-
boratório de mecânica, o laboratório de mecânica 
e hidráulica, o laboratório de desenvolvimento de 
software e o laboratório Passaport X. Em breve, 
entrará em operação, também, o laboratório de 
inovação sustentável, completando as especia-
lidades que, em conjunto, deverão gerar novos 
produtos e serviços ou aprimorar e reformular os 
já existentes, conjugando qualidade e tecnologia 
com foco na sustentabilidade.

Na prática o GVR Labs trabalhará com pro-
jetos definidos anualmente com previsão de três 
anos de acompanhamento. Já, para este ano, estão 
previstos treze projetos inovadores que contem-
plam soluções em praticamente todas as áreas da 
operação da empresa.

O GVR Labs está localizado nas dependências 
da fábrica da Gilbarco Veeder-Root, em Barueri – 
SP -, integrado às áreas de protótipos e operações e 
conta com escritórios na Argentina e no Chile.

“No âmbito interno da organização, na nossa re-
gião, o GVR Labs cumprirá, também, papel de hub 
para disseminação dos conhecimentos adquiridos, 
potencializando, assim, a cultura de inovação da 
empresa pelo compartilhamento de informações”, 
explica Granja.

Para isso, já estão programados fóruns trimes-
trais - presenciais e remotos - de intercâmbio de 
informações, aberto à parceiros e distribuidores 
com foco nas necessidades da América Latina.

INAUGURA LABORATÓRIO DE INOVAÇÃO
GILBARCO VEEDER-ROOT

O projeto pretende contar também 
com a colaboração externa de enti-
dades acadêmicas e de pesquisa. 

“Queremos fazer parcerias com  
universidades, centros de pesquisa 
e outros laboratórios para integrar esse 
novo ecossistema de inovação”, diz Welling-
ton Granja, diretor de pesquisa e desenvol-
vimento para América Latina, da Gilbarco 
Veeder Root e coordenador do GVR Labs.

&CONVENIÊNCIA
2022

EXPOPOSTOS

CONHEÇA OS PALESTRANTES
DO 15º FÓRUM INTERNACIONAL

26 a 28

SÃO PAULO EXPO

de Julho

Camila
Farani
(Grupo Boxx e Innovaty)

Empreendedorismo, diversidade
e Motivação

Adriano
Pires
(CBIE)

Matriz Energética Brasileira:
O Futuro do Mercado de
Combustíveis Biocombustíveis

Alberto
Serrentino

O Varejo Pós-Pandemia:
O Futuro do Consumo

Claudio
Reboredo 
(Core Crowd)

Revenda Latino-Americana

Heloisa
Pinho
(Waze)

Tecnologia e Inovação
Aceleração  na Pandemia.
Como Será o Futuro?

Henry
Joseph Jr.
(Anfavea)

Matriz Energética Brasileira:
O Futuro do Mercado de
Combustíveis Biocombustíveis

Lucas
Porto
(Rappi)

Tecnologia e Inovação. Aceleração 
na Pandemia. Como será o Futuro?

Henry
Armour
(NACS)

O Mercado Global 
de Conveniência e
Combustíveis Pós-Covid

Roberto
James
(CBIE)

Comportamento
do Consumidor

Roberto
Naccache
(McKinsey)

Programas de fidelidade, cashback, 
meios de pagamento de fintechs

Zeina
Latif

Cenário Político-Econômico

Rodrigo
Miranda
(Zaitt)

Tecnologia e Inovação. Aceleração
na Pandemia Como Será o Futuro?

Marcelo
Borja

A busca pela Excelência Operacional 
para Postos de Serviços

Paulo
Miranda
(Fecombustíveis)

Matriz Energética Brasileira:
O Futuro do Mercado
de Combustíveis

Pedro
Doria

Tecnologia e Inovação
Aceleração  na Pandemia.
Como Será o Futuro?

Miguel
Corrales
(APESA)

Revenda Latino-Americana

Faça sua inscrição e aproveite:expopostos.com.br/inscricao

Realização ApoioPatrocínio Master Entidades Apoiadoras Promoção e Organização

Parceiros de Mídia

Local

Daniel
Añón
(UNVENU)

Revenda Latino-Americana

Giuliana
Morrone 

Matriz Energética Brasileira

Giselle
Valsa
(CBIE)

Um Passeio pelo Mercado Brasileiro 
de Conveniência

Ernesto
Guerra 

Revenda Latino-Americana
Marília Lima - Diretora de Marketing / Luis Falguera - Diretor de Negócios Bruno 
Rosas - Presidente LATAM / Wellington Granja - Diretor R&D / André Gomes 
- Diretor de Operações
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Módulo de abastecimento

para diesel com bomba

eletrônica e filtro de alta

vazão.

Tanque Jaquetado.

Os tanques jaquetados

subterrâneos ecológicos

ECOBRASIL são compostos por

duas paredes. Entre elas há um

espaço intersticial para a

instalação do sensor eletrônico

de monitoramento.

Tanque Ecológico Dupla

Parede Para Arla 32.

Primeira contenção em

polietileno de alta densidade

de 6,0mm de espessura.

Segunda contenção de

segurança em aço carbono

ASTM A 36 jateado e com

pintura em PU.

ECOBRASIL@ECOBRASIL.IND.BR

 

11 2976-2976

11 97266-4238

Tampa com boca de

visita galvanizada*


